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Aexploragéo sexual de criancas e adolescentes nas
estradas é uma realidade que passou a fazer parte
da preocupacao de autoridades, organizacoes nao-go-
vernamentais, sociedade civil organizada e empresas so-
cialmente responsaveis. Forcar criancas e adolescentes
a manterem relacoes sexuais em troca de dinheiro ou
de qualquer outra forma de gratificacao é uma violén-
cia grave, que traz sérios traumas fisicos e psicologicos.

Segundo a Organizacao Internacional do Trabalho
(OIT), 100 mil criancas e adolescentes sao explorados
sexualmente todos os anos no Brasil e ha, conforme le-
vantamento realizado pela Policia Rodoviaria Federal,
1.819 pontos de risco desse crime em nossas rodovias
federais. Esse panorama ¢é favorecido por questoes so-
ciais e culturais, que fazem dessa forma de obtencao de
renda uma realidade em todas as regioes do pais. A
condicao de pobreza em que vivem muitas familias e a
falta de oportunidades de emprego e educacao estao
entre os principais motivos que levam a exploracao se-
xual de criancas e adolescentes.

Muitas vezes, esses problemas ocorrem também em
familias tecnicamente chamadas disfuncionais ou que
registram abuso sexual intrafamiliar. Define-se como
familia disfuncional aquela que apresenta problemas
sérios de relacionamento ou que nao faz uma diferen-
ciacao clara entre os papéis familiares.

Questoes culturais como o preconceito sécio-racial,

!machismo e a possibilidade de o adulto exercer po-

Tendo como
carro-chefe a
sensibilizagcao dos
caminhoneiros, 0
Programa Na Mao
Certa aposta na
educacao continuada
e na capacitacao
como chave para
mudar a atual
realidade.

der sobre a crianca ou adolescente sao outros fatores
que propiciam a exploracao sexual.

Para resolver problema tao complexo, € imprescindi-
vel que diferentes setores da sociedade unam esforgos.
E nessa articulacio que se insere o Programa Na Mio
Certa, desenvolvido pela Childhood Brasil.

Na Mao Certa

Em novembro de 2006, a Childhood Brasil lancou o
Programa Na Mao Certa, para enfrentar o problema da
exploracao sexual nas rodovias brasileiras. “Escolhemos
esse tema devido ao seu grau de complexidade e as
grandes dificuldades existentes para a sua erradicacao”,
comenta a diretora executiva da Childhood Brasil, Ana
Maria Drummond.

0 Programa se orienta por trés objetivos:

» 1° objetivo: promover a articulacao entre os trés se-
tores da sociedade, o publico, o privado e o terceiro
setor. Essa articulacao busca a atuacao conjunta, a
cooperacao e a troca de informacoes e de experién-
cias que aprimorem o enfrentamento do problema e
o desenvolvimento de solucoes.

» 2° objetivo: educar os caminhoneiros que trafegam
pelo Brasil. O motorista esta diretamente envolvido
com a questao, pois trafega diariamente pelas estra-
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das, vé o problema e muitas vezes é cliente da rede de
exploracao. Este objetivo parte do pressuposto de que
esse profissional precisa ser sensibilizado e educado.
Através de acoes de educagao continuada promovidas
pelas empresas signatarias, a meta é capacitar os mo-
toristas para que sejam agentes de protecao dos direi-
tos de criancas e de adolescentes.

)) 3° objetivo: promover o desenvolvimento das
organizagoes que atendem criancas e adolescentes,
principalmente os que se encontram em situacao de
risco maior. O Brasil possui 10,3 milhoes de adoles-
centes na faixa etaria de 12 a 17 anos. Destas, cerca
de 3 milhoes encontram-se em situacao de extrema
pobreza, o que nao é determinante, mas facilita seu
aliciamento por parte das redes criminosas de
exploracao sexual.

“Escolhemos esse tema

devido ao seu grau de
complexidade e as grandes
dificuldades existentes

para a sua erradicacao.”
Ana Maria Drummond,

diretora executiva da Childhood Brasil.

Na busca para atingir esses objetivos, o Programa
lancou o Pacto Empresarial Contra a Exploracao Se-
xual de Criancas e Adolescentes nas Rodovias Brasilei-
ras. Nos primeiros 18 meses, a maior conquista al-
cancada foi o grande nimero de adesoes de signata-
rios do Pacto Empresarial, que ja ultrapassa 350 em-
presas. O Programa Na Mao Certa defende que uma
empresa socialmente responsavel nao pode tolerar
que haja qualquer vinculo com o problema em sua ca-
deia de negocios.

As empresas signatarias ja comecam a transformar es-
se conceito em pratica e percebem o impacto da cons-
cientizacao de seus profissionais da estrada.

Uma das principais propostas do Projeto de Educa-
cao Continuada é a promocao de discussoes com os ca-
minhoneiros acerca da exploracao sexual de criancas e
adolescentes, permeando outras questoes de seu inte-
resse profissional. O intento é que percebam a gravida-
de do problema e saibam como atuar para reverter essa
situacao enfrentada por meninos e meninas nas rodo-
vias brasileiras — tudo isso sem se sentirem apontados
como clientes do negécio criminoso, mas como agen-
tes de protecao.

Acéo para mudar

Que empresa deve se unir a causar Qual a sua responsa-
bilidade em relacao a essa violacao existente nas estra-
das? Como cada uma pode agir?

Todas as empresas que atuam em rodovias ou contra-
tam os servicos de transportadoras ou de caminhonei-
ros auténomos sao responsaveis pelo enfrentamento da
exploracao sexual nas estradas. “Nao é possivel fechar
os olhos para a questao, como se fosse um problema
alheio”, ressalta Ana Maria Drummond.

Apoiando-se no conhecimento e na metodologia
propostos pelo Programa Na Mao Certa, muitas empre-
sas ja tém iniciativas concretas a apresentar e servem de
modelo aquelas que ainda estao iniciando seus traba-
lhos (veja reportagens a partir da pagina 36). Acoes apa-
rentemente simples, mas aliadas a um esfor¢o de dialo-
go e sensibilizacao do caminhoneiro, tém demonstrado
grande eficiéncia.

Além das acoes empresariais, ha as atividades sociais
desenvolvidas pelas empresas signatarias do pacto, co-
mo o exemplo do Projeto Juventude, Cidadania e Arte.
Desenvolvida pela Concessionaria Litoral Norte, em
parceria com o Instituto Invepar e a Associacao Comu-
nitaria e Recreativa de Volta do Robalo (Acravo), a ini-
ciativa busca a geracao de renda e o fortalecimento da
auto-estima de jovens em situagao de risco nas cidades
de Arembepe e Abrantes (BA).




Nna Mao certa

“O Programa trouxe a tona
um assunto que estava

a margem das discussoes.
Hoje, as empresas estao
mobilizadas para acabar
com o problema.”

Carolina Padilha,

coordenadora de programas da Childhood Brasil.

Com o esfor¢o do Programa Na Mao Certa, através
de seus parceiros e das empresas signatarias do Pacto
Empresarial, ja é possivel enxergar um horizonte pa-
ra esses meninos € meninas que hoje sao vitimas das
redes de exploracao sexual existentes nas estradas
brasileiras. O resultado de cada acao enche de entu-
siasmo os envolvidos na causa.

A participacao crescente de todos os setores da so-
ciedade s6 faz sedimentar a certeza de que estamos
no caminho certo, como bem exprime a fala da cria-
dora da Childhood, a Rainha Silvia, da Suécia: “Mais
importantes que os nimeros sao as histérias de vidas
transformadas que eles ilustram. Sao essas historias,
de inigualavel riqueza humana, que alimentam o

Qeu otimismo”.

Quem é quem no Pacto Empresarial

Desde que o Pacto Empresarial foi proposto, cresce o nimero
de instituicdes dispostas a colaborar nesta juncéo de esforgos.
Como é explicitado no préprio texto do Pacto, o trabalho
conjunto a que se propdem as signatarias

diz respeito a acbes bastante diversificadas. Envolve desde a
sensibilizacdo do caminhoneiro até a participagdo em
campanhas e 0 apoio a organizagdes de defesa da infancia

e da adolescéncia.

Por meio de um balanco realizado em junho de 2008, foi
possivel ter uma visdo geral das atividades em que atuam as
signatdrias, que na ocasido somavam 324. O estudo foi
baseado na Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas
(CNAE), uma estrutura elaborada pela Comissao Nacional de
Classificacéo.

Transporte, armazenagem e entrega

Essas atividades, diretamente relacionadas as estradas, sédo as
que retinem mais empresas signatarias: quase 40% do total.
Das 127 empresas envolvidas em servicos de transporte,
armazenagem e entrega, a maior parte (87) tem a realizacao
de transporte rodovidrio de carga como atividade principal. As

Comércio

Cerca de 26% das signatarias atuam em atividades de
comércio (85 empresas), sendo que 70 sdo representantes
comerciais ou com atuacdo no comércio atacadista
especializado, principalmente produtos alimenticios, bebidas e
fumo. As demais atuam em comércio varejista ndo
especializado ou especializado em artigos como pecas de
veiculos, combustiveis, artigos para uso doméstico, roupas,
produtos farmacéuticos, perfumaria e cosméticos.

Indistrias de transformagao

Existem 45 empresas desse setor participando do Pacto
Empresarial, correspondendo a cerca de 14% das signatarias.
Treze empresas atuam na fabricacdo de alimentos. Outras
trabalham na fabricacéo de produtos téxteis, de celulose ou
produtos de papel, de biocombustiveis, de produtos quimicos
diversos, de produtos de borracha, de aparelhos e
instrumentos de medida, de méquinas e aparelhos industriais,
de caminhdes e 6nibus, ou ainda com confecgdo, atividades
de impressao, siderurgia, manutencao ou reparacéo de
maquinas e equipamentos.

Outras atividades

Correspondem a 6% das signatarias as 20 empresas
envolvidas na prestagéo de servigos relacionados a atividades
juridicas, contabilidade, consultoria em gestdo empresarial,
arquitetura e engenharia ou publicidade. Em menor nimero,
empresas de atividades como agricultura, petroleo,
eletricidade, gas, residuos, informacao e atividades
administrativas.

demais trabalnam com armazenamento e atividades auxiliares.
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